
Тип бизнеса: Интернет-магазин детских товаров

География: Алматы, Казахстан

Стартовые показатели:

Поставленные цели:

Основная ЦА: Молодые родители (25-35 лет)

Вторичная ЦА: Бабушки и дедушки (45-65 лет)

SEO-стратегия для интернет-магазина детских
товаров: пошаговое руководство

📊 Исходные данные и цели

Месячная выручка: 2,500,000 тенге

Количество заказов: 85 в месяц

Органический трафик: 1,200 посетителей

Конверсия: 2.1%

Увеличить выручку в 5 раз (до 12,500,000+ тенге)

Достичь 500+ заказов в месяц

Привлечь 18,000+ органических посетителей

Повысить конверсию до 4.5%+

🎯 Этап 1: Анализ рынка и аудитории (месяц 1)

Исследование рынка детских товаров в Казахстане

Численность детей до 14 лет: 6,9 млн человек (34% населения)

Доля затрат семей на детские товары: 34% от ежемесячного дохода

Рост онлайн-продаж детских товаров: в 5 раз к 2024 году

89% продаж приходится на маркетплейсы

Портрет целевой аудитории

Доход семьи: от 300,000 тенге в месяц

Активные пользователи интернета и соцсетей

Ценят качество, безопасность, удобство покупки

80% покупок совершают с мобильных устройств

Покупают подарки для внуков



Менее опытные пользователи интернета

Нуждаются в простой навигации и подробных описаниях

Анализ конкурентов

Detmir.kz — лидер рынка с долей 35%

4kinder-shop.kz — сильные позиции в игрушках

Planetadetstva.kz — локальный игрок в Алматы

Международные: Kaspi.kz, Wildberries

🔍 Этап 2: Техническая оптимизация (месяцы 1-2)

Мобильная оптимизация

[ ] Адаптивный дизайн для всех устройств

[ ] Скорость загрузки менее 3 секунд

[ ] Упрощенная навигация на мобильных

[ ] Увеличенные кнопки и элементы управления

[ ] Оптимизация изображений товаров

Техническое SEO

[ ] Исправление всех технических ошибок

[ ] Настройка HTTPS и безопасности

[ ] Создание XML sitemap

[ ] Оптимизация robots.txt

[ ] Настройка аналитики (Google Analytics, Яндекс.Метрика)

Структура каталога

[ ] Логичная иерархия категорий

[ ] Удобные фильтры (возраст, пол, цена, бренд)

[ ] Система сравнения товаров

[ ] Быстрый поиск с подсказками

[ ] Рекомендации "Похожие товары"

📝 Этап 3: Семантическое ядро и контент (месяцы 2-3)

http://detmir.kz/
http://4kinder-shop.kz/
http://planetadetstva.kz/
http://kaspi.kz/


Игрушки (32% продаж):

Детская одежда (28% продаж):

Товары для новорожденных (18% продаж):

Сбор семантики по категориям

Общие запросы: "купить игрушки для детей" (2,800 в месяц)

По возрасту: "игрушки для детей 3 лет" (3,200 в месяц)

По полу: "игрушки для мальчиков", "игрушки для девочек"

По типу: "развивающие игрушки", "конструкторы", "куклы"

"детская одежда интернет магазин" (4,500 в месяц)

"одежда для детей купить" (3,800 в месяц)

Сезонные запросы: "зимняя детская одежда"

По размерам и возрастам

"подгузники памперсы купить" (5,200 в месяц)

"товары для новорожденных список" (1,900 в месяц)

"что нужно новорожденному" (1,600 в месяц)

Оптимизация карточек товаров

[ ] Уникальные заголовки с ключевыми словами

[ ] Подробные описания с характеристиками

[ ] Качественные фотографии (минимум 5-7 на товар)

[ ] Технические характеристики

[ ] Информация о безопасности и сертификации

Контент-маркетинг для родителей

[ ] Полезные статьи: "Как выбрать игрушку по возрасту"

[ ] Гиды покупателя: "Что нужно новорожденному"

[ ] Обзоры товаров и брендов

[ ] Советы по уходу и развитию детей

[ ] Сезонные подборки и акции

🚀 Этап 4: Продвинутая оптимизация (месяцы 4-6)



{
  "@type": "Product",
  "@context": "https://schema.org/",
  "name": "Детская игрушка",
  "image": "url_изображения",
  "description": "Описание товара",
  "brand": "Название бренда",
  "offers": {
    "@type": "Offer",
    "price": "цена",
    "priceCurrency": "KZT",
    "availability": "https://schema.org/InStock"
  }
}

Школьный сезон (август-сентябрь):

Новогодние праздники (ноябрь-декабрь):

Весна (март-май):

Структурированные данные Schema.org

Локальное SEO для Алматы

[ ] Оптимизация под запросы с географией

[ ] Google My Business профиль

[ ] Указание адреса и контактов

[ ] Локальные отзывы и рейтинги

[ ] Партнерство с местными блогерами

Сезонная оптимизация

Школьные товары, рюкзаки, канцелярия

"школьная форма купить" (3,400 в месяц)

Подарки, новогодние игрушки

Специальные лендинги для акций

Летние товары, одежда, уличные игрушки

📈 Этап 5: Конверсионная оптимизация (месяцы 7-9)

http://schema.org/


Улучшение UX/UI

[ ] A/B тестирование кнопок "Купить"

[ ] Упрощение процесса оформления заказа

[ ] Множественные способы оплаты

[ ] Калькулятор доставки

[ ] Онлайн-консультант

Работа с отзывами

[ ] Система сбора отзывов после покупки

[ ] Фото и видео отзывы от покупателей

[ ] Ответы на все отзывы

[ ] Использование отзывов в карточках товаров

[ ] Программа лояльности за отзывы

Персонализация

[ ] Рекомендации на основе истории просмотров

[ ] Персональные скидки и акции

[ ] Email-рассылки с персонализированным контентом

[ ] Ретаргетинг по категориям товаров

🎨 Этап 6: Социальные сети и интеграции (месяцы 10-12)

Instagram-маркетинг

[ ] Регулярные посты с товарами

[ ] Stories с демонстрацией игрушек

[ ] Сотрудничество с мамочками-блогерами

[ ] Конкурсы и розыгрыши

[ ] Shopping теги для прямых продаж

YouTube-канал

[ ] Обзоры новых игрушек

[ ] Развивающие видео для детей

[ ] Советы родителям по выбору товаров

[ ] Распаковка посылок (unboxing)



Интеграция с маркетплейсами

[ ] Kaspi.kz — основная площадка в Казахстане

[ ] Wildberries — расширение географии

[ ] Ozon — дополнительный канал продаж

📊 Ключевые метрики и KPI

Основные показатели роста

1. Органический трафик: с 1,200 до 18,500 (+1442%)

2. Количество заказов: с 85 до 510 (+500%)

3. Месячная выручка: с 2,5 млн до 12,8 млн тенге (+412%)

4. Конверсия: с 2.1% до 4.8% (+129%)

Дополнительные метрики

Средний чек: увеличение на 15%

Количество страниц в сессии: +65%

Время на сайте: +80%

Показатель отказов: снижение на 35%

💰 Финансовые показатели

Инвестиции в SEO (за 12 месяцев)

SEO-оптимизация: 1,800,000 тенге

Создание контента: 900,000 тенге

Техническая доработка: 600,000 тенге

Общие затраты: 3,300,000 тенге

Результат

Рост выручки: +10,300,000 тенге в месяц

Годовая дополнительная выручка: 123,600,000 тенге

ROI проекта: 3,645%

🛠 Инструменты и сервисы

http://kaspi.kz/


SEO-инструменты

Семантика: Яндекс.Вордстат, Key Collector, Serpstat

Позиции: SE Ranking, Топвизор

Аналитика: Google Analytics, Яндекс.Метрика

Технический аудит: Screaming Frog, Sitebulb

Дизайн и контент

Графика: Canva, Figma для карточек товаров

Фото: Профессиональная съемка товаров

Видео: Простые обзоры и демонстрации

✅ Результаты по категориям товаров

Детские игрушки (32% продаж)

Рост трафика: +450%

Лидирующие позиции по 85% ключевых запросов

Средний чек: 25,000 тенге

Детская одежда (28% продаж)

Сезонная оптимизация показала рост на 300%

Высокие позиции по брендовым запросам

Средний чек: 18,000 тенге

Товары для новорожденных (18% продаж)

Самая высокая конверсия: 6.2%

Стабильный спрос круглый год

Средний чек: 35,000 тенге

🚀 Планы развития

Краткосрочные (3-6 месяцев)

Запуск мобильного приложения

Расширение в Астану и Шымкент

Внедрение AR для примерки одежды

Система подписок на товары первой необходимости



Этот кейс демонстрирует, как системный подход к SEO-оптимизации интернет-

магазина детских товаров может привести к пятикратному росту продаж за 12 месяцев.

Ключ к успеху — понимание потребностей родителей и создание удобного,

безопасного процесса покупки.

Долгосрочные (1-2 года)

Выход на рынки соседних стран (Кыргызстан, Узбекистан)

Собственная логистическая сеть

Развитие private label товаров

Создание экосистемы для родителей


